Ravetllat vol
créixer als
mercats globals
els proxims anys

SOLIDESA AL MERCAT. El fabricant d’aromes
i fragancies de Barcelona ha incrementat
les vendes un 20% anual durant la crisi
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En una decisid de compra,
tan important com €f que es
veudselques'olora. [perdo-
tar d'olors seductores les co-
FES, ENLTEN €N jo¢ empreses
com  Ravetllat  Aromaties,
una de les firmes meés vetera-
nes en 'elaboracié d’aromes
i fragancies. i que en els dar-
rers.anys ha fet una aposta
decidida per ampliar el nego-
i als mereats globals,

Un dels trets que millor ex-
pliquen la solidesa empresa
rial d'aquesta empresa fami-
liar fundada el 1932 és la va-
rictat de sectors en qué &s
present, Com explica Maria
Coding, cap de compres de
['empresa, " som una empre
sa de quimica fina que ens de

diquem a dotar d’aromes,
per a l'alimentacis, i (raghn-
cies, per 4 la cosmiética, [oLs
mena de productes: colinies,
detergents, suavitzants de
raba, esprais amhientadors,
pizzes, caramels, magdale-
nes, cafés, bombons, mar-
gueting olfactin, etc.” El
ventall és amplissim, tant
com la cartera de clients, de
1200, amb 700 de vius. Aixi
mealeix, empresa ha bastit ¢l
seu prestigi en la qualitat de
servel, com explica Codina:
“Servim d'un dia per I'alire,
senye estoc -alld que s'en

carrega es fabrica al dia-, i
bona part dela tasca de disse -
ny de"aromaola fragancia la
fem conjuntament amhb el
client.” En la seva manera de
treballar, Ravetllat Aroma

tics proposa unes quantes
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® L'empresa la va fundar el
1932 Josep Ravetilat, avi de
I'actual gerent, Sllvia
Ravetllst. coma
representacic a 'Estat
espanyol d'una empresa
sufssa d'esséncies. Als anys
cinquanta I'empresa va
esdevenir fabricant d'aromes,

olors al client, prow diferents
entresi, perqué el client triila
gue li faci més el pes, | dza
partle d'aquest punt gue es
guia el client pergqué trobi
I'olor que esta buscant. Com
explica Codina, "el cllent ens
envia la base del producte |
fem proves amb diverses
olors, per veure si guanya o
perd”. Havetllar Aromatics,
queva tancar el 2014 ambuna
xifra de negoei de quatre mi-
lions d'euros, amb la previgid
de superar aguest llistd en

guany en un 10%, ha aguan-
tat fermament la crisi, crei-
xent any rere any. “Els sec-
tors per als quals treballem,
com ara cosmetica, perfu-
meria o neteja, no han patit
tant la'crisi. Aixdsi, perarri-
bar a les mateixes xifres de
facturacit, ha calgut molta

mes feina, " La gran ambicid
de Ravetllat Aromatics és
aconseguir mes presencia als
mereats  internacionals, i
crebeer fins aun 25% en ven-
des destinades al'expartacio.
a ha fet incursions en mer-
vats com ara els Emirats
Arabs Units, Portugal o Meé-
xie, un mercal que esti po-
tenciant de forma especial.
També ha entrat en mercats
com ara Franga, Eomania o
Crodcia. "Fotenciar 1'expor -
tacio & el noslre gran projee
te per als proxims anys.” A
banda de ser provetdora de
petits clients, 'empresa ja fa
un cert temps que treballa
molt per a la marea hlanca.
Unaltre mereat al quales de-
dica és el d'espais effmers,
com ara fires, exposicions i
publicitat a pen de carver.



