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Innovacion

Ravetllat Aromatics
Desde 1932, aportando valor
a traves de |as fragancias

Que los aromas y fragancias forman parte de nuestra vida

cotidiana, lo sabemos.

De lo que gquizas ya no somos tan conscaentes es del trabajo,
en el campo del olfato, que hay detras de muchos de los pro-
ductos que consumimos y de los lugares por |os que nos
movemos. Desde un helado a un espectaculo teatral, pasan-
do por nuestra tienda de ropa favorita, todo lleva un elemen-
to.invisible creado para hacer los productos mas deseables.
A ello contribuye desde hace mas de 80 arios la empresa
Ravetllat Aromatics, con sedes en Barcelona, Dubai y Méjico.

La evolucionde tres generaciones

Con gran pasion por el trabajo a lo
largo de tres generaciones, Ravetllat
Aromatics ha conseguido, no sélo se-
guir en el mercado, sino haber mejora-
do, crecido y evolucionado en manos de
la nieta de su fundador.

Su andadura se remonta a los afios
30, cuando Josep Ravetllat empez6 im-
portando fragancias de una multina-

cional suiza. En los afios 60 la empresa

dio un salto importante, gracias a Er-
nest y Jordi Ravetllat, abandonando
aquella representacion, para embarcar-
se en la aventura de crear sus propios
perfumes, asi como productos de higie-
ne personal y limpieza para clientes del
sector industrial. Pero ha sido la tercera
generacion, con Silvia Ravetllat al fren-
te, cuando la compaiiia ha hecho un
avance en la modernizacion de su es-
tructura como compaiia y también de

sus procesos, hoy totalmente mecani- -

zados y altamente precisos, gracias a la
incorporacién hace ya mis de una dé-
cada de un robot de dosificacién auto-
mética.

seisiso iz |
Se perfuma para intentar

conquistar desde el olfato:
también para vender mas

Esta apuesta tecnologica permite ac-

tualmente a Ravetllat Aromatics ofre-

cer —en palabras de Silvia Ravetllat-
“un producto muy cuidado y de gran
calidad, avalado no sélo por nuestra
trayectoria, sino también por todos los
certificados exigibles en nuestro sector.
Ello supone un esfuerzo importante en
una empresa de nuestro tamano y esta-
mos orgullosos de poder ofrecer esta
garantia a todos nuestros, clientes.
Nuestro sistema de gestion de la cali-
dad esta certificado con la ISO
2001:2008 aplicable al disefio y elabo-
racion de fragancias y aromas alimen-

tarios. Por todo ello, generamos con-

fianza desde el disefio del perfume y/o
aroma hasta su produccién”.

Creatividad aromaética
y capacidad técnica

Lo primero que llama la atencién al
entrar en la sede de Barcelona es el co-
lorido y la sensacién agradable que te
transmiten los frascos de colores con
miles de fragancias. Un mar de sensa-

_ ciones concentrado en pequefios reci-

pientes que resumen lo variado y lo in-
finito que es el mundo de los olores. La

capacidad para entender lo que el
cliente necesita es una de las claves de
éxito de Ravetllat Aromatics. Para ello,
explica su responsable, “nos esforzamos
al maximo en ubicarnos en su producto
y a partir de ahi nuestro equipo, con
nuestros perfumistas y aromistas al
frente, proponen la solucién aromatica
mds adecuada, uniendo creatividad,
técnica y conocimiento de la industria.
Nuestro trabajo consiste en mezelar di-

ferentes materias primas aromdticas

para conseguir una fragancia concreta,
igual que un pintor mezcla colores para
conseguir plasmar en un lienzo su idea.
Detris de todo ello hay un know-how
importante y una vocacién por estar al
dia en nuevas tendencias del mercado,
en conocimiento de nuevas moléculas
olfativas, en la seleccién de los aceites
esenciales de mayor calidad... Podemos
adaptarnos a la solicitud del cliente
porque somos espemahsta,s en lo que
hacemos”.

La ﬁpeuahzacton y el conocimiento

de Ravetllat Aromatics son muy impor-

tantes porque hoy en dia todo se perfu-
ma. “Se perfuma para intentar conquis-
tar desde el olfato, pero también por-
que, de no hacerlo, el resultado final
muchas veces seria un producto de olor
poco agradable. Por ejemplo, en cos-

mética, el olor de algunos ingredientes -

naturales no suele gustar; y es funda-
mental tenerlo en cuenta porque ello
condiciona la percepeidn que tenemos
de un producto, ya sea en cosmética,
productos paga el hogar o como en ali-

* mentacion”.

Marketing olfativo
Si hay algo que ha revolucionado el
marketing en los tiltimos tiempos es la

fragancia. Hace mucho tiempo quelas -

empresas saben de la importancia de

: tener una buena imagen, de poner la

miuisica adecuada en los puntos de ven-
ta o de conseguir un eslogan que se re-
cuerde. Pero cada vez més las marcas
necesitan diferenciarse de la competen-
cia en un mercado que no atraviesa sus
mejores momentos. Y ahi es donde en-
tra enjuego un elemento novedoso y
desconocido, el aroma, que cuenta con

Aportar la fragancia

adecuada a cualquier
producto o espacio es
siempre un reto

algo muy importante a su favor: la sen-
sacion olfativa agradable y su recuerdo
para siempre tienen que ver con la par-
te inconsciente del cerebro. Si una per-
sona entra en un establecimiento y lo
que huele le gusta, siempre asociara esa
sensacion positiva con la marca.

Y en Ravetllat Aromatics lo saben
bien, porque desde hace unos afios han
apostado por desarrollar proyectos de
marqueting olfativo, creando fragan-
cias que transmiten los valores de las
diferentes marcas o empresas. Explica
Silvia que “aportar la fragancia adecua-
da a cualqguier producto o espacio es
siempre un reto. Ademds resulta muy
motivador trabajar en proyectos inno-
vadores, como ha sido el de aromatizar
obras de teatro para crear sensaciones
3D en el especticulo. Estos proyectos te
emocionan y te hacen evolucionar co-
mo empresa’.

llusion por el futuro

Apoyada en una trayectoria sdlida,
Ravetllat Aromatics encara el futuro
con ilusién. "La ampliacién de la sede
de Barcelona ha renovado las ganas de
seguir trabajando y creciendo en algo
que nos apasiona. Un cambio como és-
te siempre es un reto complieado, pero
el resultado es una planta de produc-
cién mis comoda y amplia, a la que
unimos un laboratorio mis equipado”.

Y no podemos olvidarnos de su
apuesta por el crecimiento y la interna-
cionalizacion. De hecho, el 259% de su
produccion ya se dedica a exportacién y
la empresa cuenta con una oficina pro-

_ piaen Dubaiy otra de reciente apertura

en México.

Mas Informacién
www.ravetllat.com




